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 چکیده:

گانه ت به عنوان عوامل سهراه و وسیله نقلیه که در رانندگی و بروز تصادفا ،در میان سه عامل انسان

اند، انسان تنها عامل هوشمند است که می تواند از راه و وسیله نقلیه به هر ترافیک شناخته شده

روز رسانی بنابراین توجه به عامل انسانی و آموزش و بازآموزی و به . بهره بجویدشکلی که باشد 

های آنها در بالا بردن سطح آگاهی و رشد فرهنگ ترافیک جامعه و رانندگان ها و دانستنیآموزش

ای در دسترس عموم مردم و ارزان به عنوان رسانهتبلیغات شهری توجه به و  .اهمیت بسیاری دارد

کیفی و ای، ای میان رشتهین پژوهش، مطالعها .دبسیار مؤثر باشفرهنگ ترافیک  در ترویج تواندمی

فرهنگ موضوع  برساختار تبلیغات شهری در تهران  تأثیر که با هدف ارزیابی است توصیفی _تحلیلی

سطح شهر تهران انتخاب و مورد ترافیک انجام شده است. به همین منظور تعدادی از بیلبوردهای 

ساختار  در  حاکی از این است که تحلیل بیلبوردهای انتخابیگرفته شد. نتایج حاصل از  تحلیل قرار

و  هامناسب، شعارها و تصاویر با استفاده از المانتا  سعی شده )بیلبوردها( تبلیغات شهری تهران

با این  .نشان دهدفرهنگ ترافیک  توجه خود را به مسئله هارنگ درست استفاده از نماد شناسی

عمل کند و از  در ترویج فرهنگ ترافیکی تربه شکل مؤثرتواند می تبلیغات شهریتوجه به وجود 

تبلیغات شهری به این مسئله توجه بیشتری نشان ظران بر و نا شود که صاحباناین رو توصیه می

 .دهند
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 مقدمه:

شهری به لحاظ جذب مخاطب، امروزه تبلیغات 

زیبایی، ایجاد تنوع در محیط، عدم آلایندگی 

ای بسیار پایین در مقایسه با تلویزیون و هزینه

های تصویری دیگر را دارد و یکی از بهترین رسانه

طی ر د. رودهای تبلیغاتی در دنیا به شمار میروش

شهرهای بزرگ و همزمان با آن  رشد دهه گذشته،

ایجاد  وسایل نقلیه، مشکلات متعددی رارشد تعداد 

 تراکم ترافیک و تبعات آن، آلودگی نموده است.

و بخصوص  (اعم ازآلودگی هوا، آلودگی صوتی و...)

تصادفات عمده معضلات حل نشده ترافیک در اکثر 

کشورهای جهان و بویژه کشورهای جهان سوم 

تواند به رشد حضور مؤثر تبلیغات شهری می .است

ومی و آموزش و همچنین آگاهی فرهنگ عم

شهروندان در زمینۀ ترافیک و معضلات آن  بسیار 

 مفید باشد.

مشکلات اجتماعی در جوامع  یکی از 1ترافیک

باشد که خود ناشی امروزی و در شهرهای بزرگ می

، شاید سرمنشاء مشکلات استاز عواملی محتلف 

کنونی، زمینۀ تاریخی ایجاد شبکه معابر و رانندگی 

و بویژه  آهنگ شهری شدن در ایران در ایران است.

شهری مانند تهران تا چند دهه اخیر بسیار کند بود 

ها و فعالان مختلف در عرصه اما با بکارگیری گروه

فرهنگی، رنگی تازه به خود گرفت و خلق چشم 

اندازهای زیبا در جهت فرهنگ سازی شهروندان، 

  .از ملزومات توسعه پایدار به شمار رفت

 توانندمی تبلیغات شهریبا توجه به این موضوع 

در هویت بخشی و ارتقاء فرهنگ نقش مؤثری 

عمومی مخصوصاً در زمینۀ آموزش، آگاهی و احترام 

به قوانین و مقررات و رعایت آن در جامعه ایفاء 

در این پژوهش سعی شده تا به ساختار کنند. 

ترافیک فرهنگ  در زمینۀتبلیغات شهری )بیلبورد( 

های انتخابی نقش نهپرداخته شود و با تحلیل نمو

تبلیغات شهری در این زمینه مورد بررسی قرار 

 گیرد.

 های تحقیق:پرسش

یغات شهری بر فرهنگ عبور و ساختار تبل تأثیر

 چگونه است؟مرور شهری 

 ویژگی بیلبورد موفق چگونه است؟ 

 ویژگی بیلبوردهای تهران چگونه است؟ 

 یشینه پژوهش:پ

ارائه »( با عنوان 97زاده )ای از رضا ابراهیم در مقاله

مدلی به منظور ارزیابی و تجزیه و تحلیل تبلیغات 

به تجزیه و « اقتصادی _شهری با رویکرد مالی

 تحلیل تبلیغات شهری در شهر اصفهان پرداخته

است و نتایج حاصل از این تحقیق نشان  شده

دهد که عوامل و ابعاد اثر بخش در تبلیغات بر می

اور پذیری، مربوط بودن، های بصری، بروی جاذبه

قابلیت اقناع، بعد محتوایی و اطلاعاتی تبلیغ و 

قابلیت یادآوری تبلیغات بر گرایش و علاقه به تبلیغ 

تأثیرگذار بوده و از این رو تصور تبلیغ در ذهن 

های تبلیغ را مخاطب و تمایل به استفاده از پیام

 دهد.تحت تأثیر قرار می

یل گفتمان تبلیغات تحل»ای با عنوان در مقاله

از « شهری سازمان هنری اوج از منظر میشل فوکو

( به تحلیل موضوعات این 99مهلا فرید افشار )

بستدگی، بخشندگی، رسانه همچون شهادت، هم

رق ملی از منظر نظریات فوکو پرداخته مذهب و ا

 شده است.



ارزیابی تبلیغات محیطی در فضاهای  و همطالع»

( است که 94از حیدری ) ایعنوان مقاله «شهری

هدف از این پژوهش ارزیابی و اولویت بندی میزان 

های شاخص تبلیغات محیطی در اغتشاش مؤلفه

 محدوده مورد بررسی بوده است.

از « تبلیغات محیطی در ترافیک»ای با عنوان مقاله

( نیز به مسئله تأثیر این 90شیما مهدیزاده نادری )

دگان، آلودگی بصری، گونه تبلیغات بر عملکرد رانن

حواس پرتی و تصادفات و تخلفات پرداخته و 

راهکارهایی را در جهت کاهش آمار تصادفات، 

خسارات مالی و جانی شهروندان و بهبود سیمای 

   شهر از لحاظ فرهنگی و بصری ارائه داده است. 

آسیب شناسی تبلیغات محیطی از منظر »مقاله  

پیشنهادی  ترافیک بر مبنای ضوابط و مقررات

ساماندهی تابلوهای شهری در سطح شهردای 

( ، ابتدا کلیه 91از پوریا محمدیان )« منطقه یک

ضوابط موجود از مراجع قانونی در خصوص اجرای 

تبلیغات شهری )تابلوهای کوچک مقیاس و 

 4های شهری( در سه معبر اصلی و تلویزیون

میدان در محدوده شهرداری  4تلویزیون شهری در 

های ارزیابی ه یک تهران با ضوابط و شاخصمنطق

با رویکرد ترافیکی تطابق داده شده و بروز 

های ممکن در حوزه ترافیک مورد بررسی آسیب

قرار گرفته است و پیشنهاداتی در خصوص بهبود 

 شرایط ارائه شده است.

 روش تحقیق:

 باکه کیفی است  ،این مطالعه تحقیق درروش 

به صورت استنتاج از  توصیفی _تحلیلی رویکرد

 ارائه تصویری خذمأ تحلیل و نوشتاری منابعمطالعه 

  .شودمی

 مفاهیم بنیادی تحقیق:

آن  یشهر غاتیمنظور از تبل: 2تبلیغات شهری

 یاست که در محدوده یطیمح غاتیدسته از تبل

صورت  یشهر یو فضا طیشهرها و در مح یقانون

که در خارج از خانه در  یغاتیتبل یتمام .ردیگیم

بر  غاتیشود اعم از تبلیمعرض تماشا گذارده م

 یهامکان ،یغاتیتبل یو تابلوها لبوردهایب یرو

، یبدنه مبلمان شهر ها،لیاتومب، بدنه شهر یعموم

آسمان  ی،و خصوص یعموم یهاساختمان ینما

دامنه  ریشهر نظ یعیطب یشهر، چشم اندازها

 یرو تابلوها ادهی، کف پ ایها ، سطح درکوه

 یهاستگاهیشده، ا ینقاش یهااتوبوس ،یغاتیتبل

شده،  ینقاش یوارهایاتوبوس، د تیاتوبوس، بل

 یهاانهیراه آهن، پا یهاو، سکیتاکس یتابلوها

نصب شده  غاتیبزرگ، تبل یهافرودگاه، فروشگاه

ها و ... را در بر فروشگاهقفسه   نیب یدر راهروها

 (590، 85گیرد. )ولز و دیگران، می

تبلیغات »به این نوع تبلیغ در شکل عام و کلی، 

 گفته« 3تبلیغات فضای باز»یا « محیط بیرونی

معابر،  هایکه در برگیرنده انواع تابلو آگهیشود می

اد و از هر جنس ها )به هر ابعها، تابلوهای بزرگراهپل

. است …ها، میادین ورزشی و و تکنیک(، اتوبوس

 در) ایران در تبلیغ نوع این برای مصطلح واژه

 تبلیغات»( … و ها استعلام ها،بخشنامه قوانین،

 ( 85. )اردکانی، است «شهری

انسان امروز نیز شهری شده و تنها افکارش نیز در 

نفاط مختلف متمرکز بر شهر است، سخن گفتن از 

ها و حمل و نقل شهری که از ها، خیابانپارک

رود. های مختلف شهروندان به شمار میویژگی

بنابراین تجمیع حضور شهروند تهرانی، ابزار 

بلیغات محیطی و نیاز به فرهنگ متناسب با ت



ساختار اجتماعی ایرانی، از مسائل قابل توجه برای 

فعالان و فرهنگ سازان در نهادهای مختلف شهری 

 (87تبریزی، ) .شودو اجتماعی محسوب می

تابلوی تبلیغاتی یا تخته  )یا بیلبورد :4بیلبورد

که فضای  شودفته میبه تابلوی بزرگی گ آگهی(

 دولت، اختیار در آگهی نصب  برای مناسبی را

 در و گذارد.می کالا کنندگانعرضه و صنعتگران

 بر آگهی نصب امکان که خارجی فضای هر به اصل

 معنای به بیشتر امروزه اما شود.می اطلاق باشد نآ

 بر که است نورپردازی شده بزرگ و تابلوی بسیار

 قابل دور فواصل از و گرفته قرار بلندی هایپایه

 ( 85،محسنیان و )جمشیدی. هستند شدن دیده

که عصر ارتباطات و  میکنیم یزندگ یما در عصر 

ها نقش دوره رسانه نیشود. در ایم دهیاطلاعات نام

کنند که در یم یافراد باز ۀهم یرا در زندگ یمهم

 یشهر غاتیتبل ینقش تابلوها انیم نیا

مهم به  ،یغاتیرسانه تبل کیها(  به عنوان درلبوی)ب

 ( 79)محمدیان،  رود.یشمار م

ای از مجموعهن رشهری به عنواظمن: 5منظر شهری

فضاهای  عی و مصنوع اعم از کالبد ویعناصر طب

ها و ... به نهای آها، رفتارها، فعالیت سانشهر، ان

تین جلوه از شهر، آینه تمام نمای سنخ  نعنوا

های تاریخی، فرهنگی، اقتصادی و طبیعی ویژگی

 و نگذر زما لذا از یک سو. شوندشهر قلمداد می

ای را برای ایجاد نوعی رشد شهرنشینی، زمینه

شهری ایجاد  مناظر گرافیک محیطی در معابر و

پود زندگی  و قدر در تار  ننیز آ  نکرده و هم اکنو

  نآ  نرا بدو 21که شاید قرن صنعتی تنیده شده  

این رو در طراحی  از( 81)اباذری،  کرد.تصور   ننتوا

عوامل دخیل شهر، شهری و سیمای عمومی یک 

های شاخص نیاری وجود دارند که به عنواسب

کند، مانند جلوه نمایی می نبصری در دید بینندگا

 نمبلما سازی معابر،  فها، کننمای ساختما

امروزه با توجه به توسعه  .شهری و تجهیزات

های شهری نخیاباهای صحنه ن،شهرنشینی شتابا

اثاثیه و تجهیزاتش رو به  نبا درهم ریختگی فراوا

لذا فضاهای شهری نمایی سرد و  رو شده است.

نبوهی از سنج ها همراه با افس و توقسااحبی

ی برای جلب توجه مردم علایم تبلیغات ها وآگهی

 رظلی به جز آشفتگی منحاص و ظاهر شدند

این آشفتگی باعث  .های شهری نداشتندنخیابا

اشاره به  نشده که مفهوم آ 6ایجاد آلودگی بصری

نامطلوب  7وجود هر نوع اغتشاش و کیفیت بصری

ها، احجام کالبدی عم از نماها، فرما ل شهرکش در

امروزه  و... دارد. هاها، تابلوها و پنجرهنساختما

یار ساز عناصر و کارکردهای بی کشهری ی تبلیغات

گردد و جایگاه وب میسمهم در مناطق شهری مح

ای را به خود اختصاص داده است که روز به ویژه

 ( 72، زیمل. )شوداضافه می نروز بر اهمیت آ

درآمد زایی از جمله عوامل، اشتغال، فرهنگ ایجاد 

شوند تند که باعث میسسازی و زیباسازی محیط ه

 ی از موارد مهم وکمقوله تبلیغات شهری یتوجه به 

شهری باشد.  نریزاو برنامه نمورد توجه مدیرا

توجه به این موضوع درکشورهای توسعه یافته از 

قدمت بیشتری برخوردار است. علی الخصوص در 

کشورهایی با نام سرمایه داری و اقتصادی آزاد، 

تبلیغات شهری جایگاه ویژه ای را به خود اختصاص 

، توجه به تبلیغات ندر کشور ما ایرا .ده استدا

گردد به دهه اخیر برمی نشهری و ضرورت توسعه آ

تری تبلیغات شهری مورد عوسی بتاًسل نککه در ش

شهری قرار گرفته است  نو برنامه ریزا نتوجه مدیرا

 (82)گیدنز،  د.شوتوجه خاص می نآ و به



ترافیک یک واژه شناخته شده بین ترافیک: فرهنگ 

ی است و در قوانین به مجموعه عبور و مرور الملل

ها اطلاق وسائط نقلیه و اشخاص و حیوانات در راه

شود این ترافیک از سه عامل تشکیل می گردد.می

چنانچه  عوامل عبارتند از : انسان، راه، وسیله نقلیه.

ای بنام همسال هر یک از عوامل سه گانه نباشد اصولاً

 (80 ،حسینی) .ترافیک وجود نخواهد داشت

ترافیک هم مانند عوارض یک معادله تک مجهولی  

نیست که با برخوردی یک بعدی بتوان آن را حل 

کرد. در یک دسته بندی کلی علل ایجاد ترافیک 

بود شبکه کم -2ارزان بودن بنزین  -1عبارتند از: 

ان یا کمبود فقد -3های بزرگ راهی درون شهری 

هوشمند نبودن  -4 مترو شبکه حمل و نقل ریلی

ت در نقاط گوناگون یلاعدم وجود تسه -5 ترافیک 

 (92)عرب،  رشه

گذار است. هرچند  حال در یاایرانی جامعهه جامع

اتومبیل و  نظیر اتوبـان، یهایو فناوریابزارها 

ترافیکی در آن به کار گرفته  هپیشرفت یابزارها

تأخر »شاهد  شوند، ولی در ایـن زمینـهمی

 یاجتماع یهستیم؛ یعنی هنجارها« فرهنگی

جوامع ساده ی اجتماع پیشین و متعلق بـه سـاخت

نتیجه بین  نقل منتقل شده و در و حمل هبر عرص

نقل( و فرهنگ متناسب  و ل)حم جدیدی ابزارها

 ،رضایی)از آنها خلأ محسوسی نهفته است.  استفاده

86) 

ای از آداب و رسوم و اگر فرهنگ را مجموعه

اعتقادات، ارزشها و باورهای حاکم بـر اندیشـه و در 

توان رفتار آدمیان تعریف کنیم، می نتیجـه

های مختلف فرهنگ کاربران ها و جنبهویژگی

آنان مطالعه و شناسائی نمود.  ترافیـک را در رفتـار

ها و فرهنگ ترافیکی یک جامعه گویای زیبائی

های ها و بیماریو رنج های اندیشه آدمهانازیبائی

)روانی( شایع، میزان کارآمدی قـانون و اقتـدار 

خواست و اراده  پلـیس، تـوان کنترلـی حکومـت و

باشد. به عبارت آن بر ساماندهی معضل ترافیک می

)به ویژه از  ترافیکی یـک جامعـه دیگر فرهنگ

منظر یک ناظر خارجی( ویترین فرهنگی آن ملت 

 (74)خسروشاهی،  .شودتلقی می

 وسیلۀ محیط، ییعن ترافیک بر بین عوامل مؤثر در

 انسان، یعنـی عامـل اخیـر انسـان، و راه نقلیـه،

 ترافیک فرهنگ رو همین عاملی پیچیده است. از

رفتارهـای  انسـان و بـه مشـخص رطـو بـه نیز کـه

شود. پیچیده محسوب می یابستگی دارد، پدیده او

گذشـته  یهـامختلف جهـان طـی دهـهکشورهای 

وضعیت  بهبود به توجه در کنار اند تاکرده سـعی

 یاقـدامات مهمـ و هانقلیه، فعالیته وسیل و محیط 

ه عرص در اصلاح رفتارهای افراده زمینـ در نیـز

آثار  ن است کهروش باشند. منتها داشته ترافیک

دلیل  به اخیر هعرصـ دری گذار سرمایه

تدریج نمایان  ، بهیانسان رفتار یهایپیچیدگ

 (86 ،رضایی) .شودمی

رای فرهنگ سازی در زمینه ترافیک شهر باید این ب

در ن لان آغاز شود و تمام مسئولاکار از خود مسئو

رآورده نشدن نیازهای ب نداین راستا همکاری کن

مردم در برنامه ریزی های شهری و سکنی دادن 

یل اصلی ایجاد لااز د مردم در یک محل در شهرها

ترافیک است. مردم با برنامه ریزی برای سفرهای 

درون شهری نقش مهمی در ایجاد ترافیک دارند 

اما می توان با آگاهی دادن به آنان در مورد استفاده 

بهینه از وقت، انرژی، سوخت و تاثیر مردم در 

افزایش ترافیک و آلودگی شهر، باعث کاهش 

 . ترافیک شد



 ی پژوهش:هایافته

ترین این روزها ترافیک تبدیل به یکی از مهم 

عوامل مختل کننده حمل و نقل شهری شده است. 

زمانی که عبور و مرور روان، سریع و بدون خسارت 

توان گفت که آن شهر زیست باشد میبه محیط

معضل ترافیک تهران . دارای ترافیک مطلوبی است

مسوولان هاست که موضوع جدیدی نیست و سال

کنند و و کارشناسان مختلف درباره آن صحبت می

آیند های گروهی در فررسانه .دهندراهکار ارائه می

های اجتماعی از آموزش، ترویج و ایجاد فرهنگ

روند. زارهای تولید و توسعه به شمار میمهمترین اب

های هتن میزان توجه و تاثیر گذاری گوندانس

نس، تحصیلات، مختلف جمعیتی از لحاظ سن، ج

شغل و.. از اهمیت به سزایی برخوردار است بویژه 

ر آنکه تدوین یک برنامه یا یک مجموعه برنامه د

پذیرد و درصدد قالب اهداف تعیین شده انجام می

. افزایش بهره وری و گسترش سطح استقبال است

 (93)پاک گوهر، 

کارشناسان معتقدند که سطوح تبلیغی که 

متعلق به تابلوهای تبلیغات در بیشترین سهم آن 

تواند، باعث  آموزش و ابعاد مختلف است می

اطلاع رسانی به شهروندان شود و  _آگاهی

همچنین  تأثیر گذار بر عملکرد رانندگان در زمینۀ 

رعایت قوانین و مقررات راهنمایی و رانندگی باشد، 

تواند تأثیر بسزایی در کاهش که  این خود می

)تبریزی،  ی هوای شهر داشته باشد.ترافیک و آلودگ

87) 

اصر بصری( در تبلیغات تاثیر ها، تصاویر)عنگاه واژه

شوند، به تر از چیزی هستند که تصور میگذار

هایی هرچند کوچک و تصاویری بسیار طوریکه واژه

های متفاوت، ممکن است تحولی در ساده با رنگ

یک بیننده و مخاطب ایجاد کنند که برای انتخاب 

پذیری منطق را درگیر تصمیم و تأثیرآن چندان 

  نکنند.خود

دست اندرکاران و فعالان عرصه تبلیغات فرهنگی 

در شهرها و کلان شهرهایی مانند تهران، برآنند تا 

های مختلفی از جمله تبلیغات محیطی و با روش

 های ویژه و مورد پسند شهروندبکارگیری جذابیت

 ق،تشوی و متناسب با فرهنگ عمومی جامعه،

 (94)حیدری،  .دارند عهده بر را شهروندان ترغیب

 ها:تحلیل یافته

های انجام شده، برای درک بهتر با توجه به بررسی

موضوع تعدادی از بیلبوردهای سطح شهر تهران 

رسی قرار گرفته شد، که انتخاب و مورد تحلیل و بر

نتیجه حاصل از تحلیل آنها در این قسمت از 

 است.پژوهش آورده شده 

 
https://bineshmedia.com 

تحلیل: بیلبورد تبلیغاتی شرکت بهران )فروش 

وسایل و خدمات اتومبیل(، در تبلیغات خود از 

نوشتار استفاده کرده است. استفاده از پیام نوشتاری 

مسئله رانندگی به )بهرانیم تا سلامت بمانیم( هم 

و هم نام خود شرکت را برجسته توجه داشته ایمن 

که از دید نماد کرده است. استفاده از رنگ قرمز 

تواند هم نشان دهنده خطر و هم به شناسی می

در  همچنین و نوعی اشاره به حیات داشته باشد

https://bineshmedia.com/


جهت توجه بیشتر مخاطب و نیز هماهنگی با رنگ 

  لوگو برند انتخاب شده است.

 
http://irannovin.net/new/news/ 

تحلیل: در بیلبورد شرکت تاکسیرانی اینترنتی تپ 

سی از نوشتار در جهت جلب مخاطبان خود 

اده کرده است. استفاده از پیام نوشتاری )زنده استف

های اینترنتی( توجه خود تاکسی ۀباد رانندگان هم

را به استفاده از وسایل نقلیه عمومی در جهت 

کاهش ترافیک به منظور کاهش آلودگی هوا 

 به استفاده ازنمایانگر کرده، و مخاطبان را تشویق 

همچنین اندازۀ  نماید.خدمات این شرکت می

 استفاده از رنگ سبزدرشت نوشتار در سطح تابلو و 

در اشد تواند نمادی از پاکی و سرسبزی بمیکه  نیز

و  انتخاب شدههدف تبلیغ را  جهت برجسته کردن

در کل پیام خود را بخوبی به مخاطب منتقل کرده 

 است.

 
http://www.deedeh.com 

تحلیل: بیلبورد کمپین )دود بی دود( مربوط به 

سامانه حمل و نقل عمومی شهرداری تهران 

باشد. در این بیلبورد توجه شهروندان را به می

ای در جهت به عنوان وسیله استفاده از دوچرخه

کاهش ترافیک جلب نموده است. استفاده از 

های تصویری ) فضایی سبز، آسمان پاک و المان

انسانی که در این هوای پاک در حال قدم زدن است 

ها که خود نیز به هوای پاک اشاره و وجود پروانه

  نوشتاردر  های مکملرنگ استفاده از نیز دارد.( و

بینندگان بیشتر ایجاد جذابیت بصری و توجه باعث 

 است. شده به موضوع مورد تبلیغ 

 
https://www.roozrang.com 

تحلیل: بیلبورد مربوط به خدمات سایت خرید 

آنلاین دیجی کالا از تصاویر و نوشتار برای نمایش 

تبلیغ خود بهره برده است. پیام تبلیغ این شرکت 

استفاده از این استفاده از وسایل نقلیه عمومی و  به

شهر است، کاهش ترافیک  سایت برای خرید برای

تصاویر جذاب و  ،از فیگورهااشاره دارد. استفاده 

های گرم و سرد در کل تبلیغ در کنار رنگ درست

در جلب توجه و رساندن بهتر پیام به مخاطبان 

 موفق عمل کرده است.خوب و  بسیار



 
https://www.koosha.ir   

تحلیل: بیلبورد مربوط به سامانه حمل و نقل 

به شهرداری تهران که هدف آن توجه شهروندان 

از وسایل حمل و نقل عمومی است. در این استفاده 

های تصویری )نمایش تابلو با استفاده از المان

پیراهن سفیدی که به دلیل وجود هوای آلوده رنگ 

ش آید و با نمایسفید آن دیگر به چشم نمی

ها را اتوبوسی که از وسط آن گذشته و همۀ آلودگی

( به خوبی نمایش داده است. نیز با خود برده است

 از دید نشانه شناسی  استفاده از رنگ زرد و قرمز

پیام  نیز نمایانگر خطر و تمرکز بیشتر بر موضوع

 انتخاب شده است. 

 
https://rasabonyan.com 

غی از شرکت تولید کننده تحلیل: در بیلبورد تبلی

به عابران توجه  سینره، وسایل آرایشی و بهداشتی

با در این تابلو . شودمشاهده میمخصوصاً کودکان 

های تصویری که در تابلو دیده استفاده از المان

شود توجه رانندگان را به رانندگی ایمن جلب می

کند و پیام تبلیغی خود را برجسته کرده است. می

نیز اشاره به از نظر بصری  ارنجیاستفاده از رنگ ن

دارد. در  یو مراقبت در رانندگاحتیاط موضوع و 

پیام نوشتاری )مراقب کودکان این سرزمین باشیم( 

 به خوبی هدف پیام خود را رسانده است. نیز 

 
https://www.koosha.ir   

تحلیل: بیلبورد مربوط به بانک کشاورزی که پیام 

تبلیغی خود را با هدف اشاره به استفاده از خدمات 

بانک در جهت کاهش ترافیک و آلودگی  اینترنتی

هوا به نمایش گذاشته است. استفاده از پیام 

نوشتاری )حالم خوبه وقتی هوا خوبه( در کنار 

های تصویری و رنگی )استفاده از رنگ آبی که المان

که به  نمایانگر آسمان آبی همراه با ابرهای سفید(

به عنوان  نوعی نمایانگر پاکی و صافی هوا است و

کند تر میپس زمینه، پیام تبلیغی خود را برجسته

و توجه مخاطبان خود را استفاده از خدمات 

 اینترنتی این بانک جلب کرده است.

 نتیجه گیری:

شهروند امروز، پذیرفتن قواعد  یهااز لوازم و بایسته

است و  یشده و مقبول اجتماع و روابط تعریف

هاست ترافیک یکی از مهمترین این بایسته فرهنگ

پرورش ه که بسترسازی مناسب و کارآمد آن، زمینـ

و اجتماعی را در جامعه  یمناسب فرهنگ یرفتارها

https://rasabonyan.com/


ویژه  به یقوانین اجتماع کنـد. پـذیرشیمـ نهادینه

در نظـر برخـی از  یراننـدگ یرعایت الگوها

 یاز مصادیق دنیا یعنوان یک به نظـران صـاحب

و از دیـدگاه برخـی  یمتحول و پرشتاب امروز

 یو اخلاق یازمصادیق ارزش یعنوان یک به دیگـر

 .شودیدرنظر گرفته م یثابت و همیشگ

دهی افکار ثیر عظیم تبلیغات بر شکلتا رو همین از

عمومی جوامع، ضرورت یکپارچگی نظام تبلیغات 

شهری، مدیریت واحد و سازماندهی این عرصه را 

از  یکى که تبلیغاتى بیلبوردهای .کنددو چندان می

 ،مىشوند بمحسو ىشهر تتبلیغا مهم ىشاخهها

 وهعلاداده و  ارقر دخو تأثیر تحترا  ىشهر ىفضا

 سبک بنتخادر ا ،کالا خرید به ادفرا تشویق  بر

ین افزایش و ترویج و همچن  نهاآ تفکر زطرو  ندگىز

  .نددار ىچشمگیر تأثیر نیزفرهنگ ترافیک 

 تعییندر  تتبلیغا نقش  به توجه با حاضر عصردر 

 بیشتر هرچه گاهىآ کسب اد،فرا ندگىز سبک

و  دهبو ورىضر ىمرا نهاآ دعملکر چگونگى ۀربادر

از  یکى .دمىشو جامعه بهتر شناخت به منجر

 که ستا نقشى ى،شهر تتبلیغا ساسىا ىهادکررکا

 یفاا جامعهدر  عمومى نگفتما ىگیر شکلدر 

 .مىکنند

شود که تبلیغات سبب میمدیریت تبلیغات شهری 

 ای همگام با استانداردهای جهانیمحیطی به گونه

ای به بافت شهری اجرا و پیاده سازی شوند تا صدمه

و  وش نکنندوارد نکرده و چهره شهرها را مخد

فرهنگ سازی، آموزش دهنده و آگاهی  نقش بیشتر

 دهنده داشته باشند.

تحلیل و بررسی بیلبوردهای نتایج حاصل از 

حاکی از این است که، سطح شهر تهران انتخابی در 

سعی شده با استفاده از بلیغات شهری تار تساخدر 

 تر کردناندازۀ حروف ) درشت ،شعارهای مناسب

های تصویری و ، با استفاده از المان(حروف

دید نشانه استفاده از  مچنینه فیگورهای مناسب و

ز نشانه پاکی و سرسبزی )رنگ سب هارنگشناسی 

آموزش و آگاهی ) و ...( در ترویج فرهنگ ترافیک

ندان در زمینۀ قوانین و مقررات راهنمایی به شهرو

و رانندگی و همچنین تشویق آنها به استفاده از 

وسایل حمل و نقل عمومی و احترام به حقوق 

 . ندک موفق عمل (عابران و داشتن رانندگی ایمن

زمینه فرهنگ سازی در امر ترافیک باید  دربهرحال 

کارهای بیشتری انجام شود و صاحبان و ناظران در 

ت تبلیغات شهری نظارت بیشتری را بر مدیری

تبلیغات در سطح شهر داشته باشند و به این 

 موضوع توجه بیشتری نشان دهند.

 ها:پانوشت

1.  The Traffic 

2. Urban Advertising 

3. Outdoor Advertising 

4. Billboard 

5. City View 

6. Visual Pollution 

7. Visual Quality 

 منابع:

(. ))از 1388چاووشیان، حسن. )اباذری، یوسف. 

طبقۀ اجتماعی تا سبک زندگی(( رویکردهای نوین 

در تحلیل جامعه شناسی هویت اجتماعی. نامۀ 

 .20اجتماعی شمارۀ  معلو

بررسی عوامل نور و رنگ  (.1385)اردکانی، شهزاد. 

در گرافیک محیطی. دانشکده هنر و معماری تهران 

 مرکزی 

ن نامۀ نصب تابلوهای (. آیی1387تبریزی، مهدی. )

فصلنامۀ علمی ترویجی. دانشگاه علوم عمومی. 

 11انتظامی، سال سوم، شماره 



(. 1388جمشیدی، احسان. محسنیان، حسن. )

ضوابط پیشنهادی طراحی مکان یابی بیلبوردها در 

هفدهمین کنفرانس مهندسی  سطح شهر مشهد.

 حمل و نقل و ترافیک ایران

(. اصطلاح فرهنگ ترافیکی با 1380حسینی، ر. )

اجتماعی کردن مجدد بزرگسالان. دومین کنفرانس 

 ای مدیریت ترافیکمنطقه

(. مطالعه و 1394حیدری، امید. زبردست، لعبت. )

تبلیغات محیطی در فضاهای شهری ارزیابی 

 لعه موردی: حد فاصل میدان انقلاب اسلامی)مطا

تا چهارراه ولی عصر(. ماهنامه علم و تکنولوژی 

 98محیط زیست، دورۀ بیست و یکم. خرداد 

عامل (. ترافیک تهران و 1374خسروشاهی، م. )

ثر در ایجاد مشکل. پایانامه ارشد. دانشگاه علوم مؤ

 انتظامی.

(. کلان شهر و حیات ذهنی. 1372زیمل، گئورگ. )

 _ترجمه: یوسف اباذری. نامه علوم اجتماعی

 دانشگاه تهران 

جامعه شناسی. ترجمۀ (. 1382گیدنز، آنتونی. )

 منوچهر صبوری. تهران: نشر نی

(. مدیریت تبلیغات. تهران: 1379محمدیان، م. )

 انتشارات حروفیه.

(. 1385ولز، ویلیام. برنت، جان. موریارتی، ساندرا. )

تبلیغات تجاری. مترجم: سینا قربانلو. تهران: نشر 

 مبلغان

 

 


